TUI baut Urlaubsangebot ab Salzburg aus

Mit neuen Trends und Angeboten gegen die Buchungskonkurrenz im Internet
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Salzburg. Der Countdown
fiir den Reisesommer 2019
lduft: .Unsere Buchungszahlen
zeigen deutlich, wie reisefreu-
dig die Osterreicherinnen und
Osterreicher sind. Bei den Som-
merbuchungen  verzeichnen
wir trotz des starken Vorjahres
ein deutlich einstelliges Plus”,
sagte Lisa Weddig, Geschiifts-
filhrerin der TUI Osterreich,
gestern anldsslich eines Presse-
gesprichs am Flughafen Salz-
burg. ,,Uber ein Drittel der Pas-
sagiere kommen aus Bayern”,
erginzte die Flughafenge-
schiftsfilhrerin Bettina Gang-
hofer.

Um der groBen Nachfrage ge-
recht zu werden, hat TUI die
Flugkapazititen ab Salzburg
ausgebaut. ,Die Urlauber be-
vorzugen wieder vor allem jene
Reiseziele, die direkt von ihrem
Heimatflughafen angeflogen
werden”, betont Weddig. . Kon-
kret heildt das: 23 Fliige pro Wo-
che ab Salzburg, vier davon neu.
Insgesamt wichst unsere Flug-
kapazitdt ab Salzburg damit um
fiinf Prozent — und das trotz der

Rund 50 Prozent der Fliige mit TUl im SnmmﬁLﬁgplﬂn sind ah Salz-
burg bereits ausgebucht, erklarte Lisa Weddig (rechts), Geschéfts-
filhrerin der TUI Osterreich , gestern vor der Presse am Flughafen
Salzburg. Uber ein Drittel der Flugpassagiere kommen aus Bayern er-

ganzte Flughafengeschaftsflihrerin Bettina Ganghofer.

baubedingten Pistensperre im
Mai.”

Dabei legt TUI einen klaren
Schwerpunkt auf die Trend-
Destinationen dieses Sommers.
Als bestgebuchte Linder profi-
lieren sich bei TUI heuer Grie-
chenland, Spanien, Tiirkei und
Italien gefolgt von Agypten. Die
bestgebuchten Reiseziele ab
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Salzburg sind heuer Kreta, Rho-
dios, Kos, Hurghada und Mal-
lorca.

Keine Probleme hat der Rei-
sekonzern mit dem Pannenflie-
ger B 737 Max. Diese Maschine
wurde aus dem Verkehr ge-
nommen, Passagiere auf einen
anderen Flugzeugtyp umge-
bucht.

Zugleich definierte Lisa Wed-
dig gestern sechs neue Urlaubs-
trends, mit denen sich TUI ge-
gen die immer stérker werden-
den Buchungsplatiformen im
Internet profilieren will. Trend
Nummer 1: Klassiker unter den
Urlaubszielen, wie zum Bei-
spiel Griechenland und Spani-
en behaupten sich.

Trend Nummer 2: Kunden
verlangen zunehmend eine In-
dividualisierung des Urlaubs-
angebots, das heillt zum Bei-
spiel, dass ganz bestimmte
Zimmer eines Hotels, etwa
nach Osten, zum Sonnenauf-
gang hin, zum Pool oder zum
Strand hin buchbar sind.

Trend Nummer 3: ,Instagra-
mability” wird zum Reisemotiv.
Instagramabilty, dieses Kunsi-
wort beschreibt den Wunsch
vor allem der sogenannten Mil-
lenial-Generation, also der 20-
bis 35-Jdhrigen zu Destinatio-
nen zu fliegen, die einen belieb-
ten Hintergrund fiir Fotos bei
Instagramm im Internet ver-
sprechen, um fiir diese Fotos
dann viele , Likes” zu erhalten.

Trend Nummer 4: Obwohl
sich die klassischen Reiseziele
gut behaupten, wiichst auch
der Wunsch nach neuen und
exotischen Reisezielen. Hier lie-
gen laut Weddig die Kapverden
vor der afrikanischen Kiiste,
aber auch Montenegro oder Al-
banien im Trend.

Trend Nummer 5: Reisen
nur fiir Erwachsene und in
Hotels nur fiir Erwachsene
gewinnen an  Beliebtheit
Uber 50 Prozent der Trips
entfallen bereits auf jeweils
zwel Erwachsene ohne Kin-
der; dabei muss es sich
nicht unbedingt um Ehepaare,
sondern kann sich auch um
Freunde oder Mutter mit er-
wachsener Tochter oder Vater
mit erwachsenem Sohn han-
deln.

Trend Nummer 6 zielt auf
Budget-Urlaub, aber mit Blick
auf Qualitit. Das heilit, die Kun-
den achten zunehmend auf ein
ausgewogenes Preis-Leistungs-
verhiltnis. - ede



